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Korperliche Fitness und bewusste
Ernahrung als neue Lebenseinstellung.

Gesundheit ist ein kostbares Gut. Die Co-
rona-Pandemie hat der Menschheit auf
sehr dramatische Weise in Erinnerung ge-
rufen, wie kostbar sie ist. Gut drei Jahre
nach dem Auftauchen von SARS-CoV-2
mussen wir lernen, mit dem Virus zu le-
ben. Es gilt, Risikofaktoren wie Uberge-
wicht oder Rauchen zu minimieren.

Das Bewusstsein um den Nutzen einer
gesunden Lebensweise wurde durch die
Pandemie gescharft. Sport und eine aus-
gewogene Ernahrung konnen einen we-
sentlichen Beitrag leisten, um bis ins hohe

Alter fit und aktiv zu bleiben. Dies ermog-
licht eine hohere Lebensqualitat. For im-
mer mehr Menschen ist Gesundheit daher
ein wesentliches Lebensziel.

Der Wandel in der Lebenseinstellung ist
nur ein Punkt. Weitere Wachstumstreiber
machen das Thema Gesundheit zu einem
Megatrend, der viele Lebensbereiche und
Industrien durchzieht. Aus wirtschaftli-
cher Perspektive handelt es sich um einen
attraktiven Markt, der erst dann an seine
Grenzen stoBt, wenn alle 8 Mrd. Menschen
gesund sind und gesund leben.
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Wer gesund ist, kann in vollem Umfang
an der Gesellschaft teilhaben. Je nach
Lebensphase stehen dabei verschiedene
Schwerpunkte im Vordergrund. In jungen
Jahren liegt der Fokus zunachst auf dem
Erhalt der Gesundheit (,Gesund bleiben®),
beispielsweise durch Sport und eine aus-
gewogene Ernahrung. Mit zunehmendem
Alter verlagert sich der Schwerpunkt auf
die Verbesserung bzw. das Wiedererlan-
gen der Gesundheit (,Gesund werden"),
z. B. durch Medikamente und Medizinpro-
dukte, Rehabilitation und Pflege.

Den Erhalt ihrer korperlichen und geisti-
gen Krafte lassen sich die Menschen ei-
niges kosten. 93,55 Mrd. Euro, so viel ga-
ben laut Statistischem Bundesamt allein
die privaten Haushalte in Deutschland
2021 fUr Produkte der Gesundheitspfle-
ge aus. Gesundheit wird zur Lebensein-
stellung und damit zu einem interessan-
ten Markt.

Gesundheit ist ein Megatrend

Mehrere treibende Faktoren.

Verschiedene Faktoren, die langfristig wir-
ken und sich teils gegenseitig bedingen,
machen den Bereich Gesundheit zu einem
Megatrend. Eine treibende Kraft ist de-
mografischer Natur: die wachsende Welt-
bevolkerung. Rund 9,7 Mrd. Menschen
werden im Jahr 2050 auf der Erde leben,
so die aktuellen Schatzungen der Vereinten
Nationen (UN) in ihrem im Juli 2022 ver-
offentlichten Bericht zu den Aussichten fur
die Weltbevolkerung. Bis 2080 wird die
Zahl auf rund 10,4 Mrd. ansteigen. Zum
Vergleich: Mitte November 2022 wurde die
Marke von 8,0 Mrd. Menschen geknackt.
Gleichzeitig ist die Lebenserwartung der
Menschen Uber die letzten Jahrzehnte ge-
stiegen, insbesondere in den Entwicklungs-
und Schwellenlandern. Fortschritte in der
Medizin wie die verbesserte Pravention
und Therapie von Krankheiten im Alter
sind ein wesentlicher Grund dafur.

Gesund bleiben und gesund werden begleiten uns durch die Lebensphasen.
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Weitere Impulse gehen von der Entwick-
lung neuer, innovativer Technologien im
Bereich der Medizintechnik aus. Viele
Volkskrankheiten konnen heutzutage so
gut behandelt werden wie selten zuvor
in der Historie der Medizin. Steigende Ge-
sundheitsausgaben in vielen Landern er-
moglichen es daruber hinaus, dass mehr
Menschen eine verbesserte medizinische
Grundversorgung in Anspruch nehmen
konnen.

Zusammenhang zwischen Lebenserwar-
tung und Wohlstand.

Der medizinische Fortschritt ist einer der
bedeutendsten Grunde fur eine hohere
Lebenserwartung. Verbesserte Praven-
tions- und Therapiemoglichkeiten fur
Krebs und Herz-Kreislauf-Erkrankungen
sind ein Beispiel hierfur. Weitere wichtige
Faktoren, die sich auf die Lebenserwar-
tung auswirken konnen, sind Hygiene,
Bildung, vor allem aber die Arbeits- und
Lebensweise.

Auswirkungen der Corona-Pandemie.

Allerdings konnen immer wieder Situ-
ationen entstehen, die die erreichten
Fortschritte bedrohen. Beispiele hierfur
sind Kriege, Epidemien oder Pandemien.
Im Zuge der Corona-Pandemie zahlte
die Weltgesundheitsorganisation (WHO)
weltweit uber 600 Mio. Menschen mit

COVID-19, mehr als 6,5 Mio. Menschen
starben (Stand: 8. November 2022). Auch
auf die globale Lebenserwartung hatte
das Coronavirus eine negative Auswir-
kung. Lag diese 2019 noch bei 72,8 Jah-
ren, ging sie im Jahr 2021 auf 71 Jahre
zuruck.

In 92 % der Lander wurden durch Coro-
na wesentliche Gesundheitsdienstleis-
tungen unterbrochen. Lockdowns und
Quarantane-Regelungen fuhrten dazu,
dass Menschen Behandlungen nicht
wahrnehmen konnten. Die Krankenhau-
ser stieRen bei der Versorgung von CO-
VID-Patienten in den ersten Wellen der
Pandemie an ihre Kapazitats- und Leis-
tungsgrenze, insbesondere beim medi-
zinischen Personal. Zugleich erhohten
sich die pandemiebedingten Ausgaben
in den Staatshaushalten deutlich.

Schon vor der Pandemie legten die Ausga-
ben fur Gesundheit in vielen Staaten kon-
tinuierlich zu. Diese Entwicklung ist u. a.
auf Kostensteigerungen im Gesundheits-
wesen, eine hohere Lebenserwartung
und neue Therapiemoglichkeiten zuruck-
zufuhren. Die Finanzierung der Ausgaben
konnte in einigen Landern durch die stark
gestiegene Verschuldung zu einem Prob-
lem werden. Zwar besitzen aufstrebende
Staaten wie China Nachholpotenzial, al-
lerdings versuchen auch sie zunehmend,
Kostensteigerungen zu begrenzen.

Gesund leben. 3

Lebenserwartung nach
Geschlecht (in Jahren).
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Quelle: Weltgesundheitsorganisation,
DSW, Statista, LBBW Research

Strukturelle, langfristig wirkende Wachstumstreiber fir den Pharma- und Medizintechnikmarkt.

Alternde Bevol-
kerung in den
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Quelle: OECD, LBBW Research
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Fit bleiben, aktiv leben.

Anmerkung: Letzte Aktuali-
sierung im August 2022. Die
Daten werden in aktuellen
Wechselkursen gezeigt und
reflektieren die EinflUsse des
Russland-Ukraine-Krieges auf
den Markt.

LBBW Research | Gesund leben.

Eine gesunde Ernahrung und korperliche
Fitness sind die Grundlagen, um aktiv am
Leben teilhaben zu konnen. Leider steigt
mit fortschreitendem Alter die Anfallig-
keit fUr Krankheiten. So sind Erkrankun-
gen des Herz-Kreislauf-Systems in vie-
len Industrienationen noch immer eine
der haufigsten Todesursachen. Die gute
Nachricht: Im Gegensatz zu vielen Tumor-
erkrankungen lasst sich Beeintrachtigun-
gen des Herz-Kreislauf-Systems durch ei-
nen gesunden Lebensstil mit ausreichend
korperlicher Betatigung vorbeugen.

Wie wichtig Sport fUr die Menschen ist,
zeigte sich im ersten Jahr der Corona-
Pandemie, das den Anbietern von Fit-
nessgeraten fur daheim eine Sonderkon-
junktur verschaffte. Der Trend hin zu
mehr Bewegung pragt unsere moderne
Gesellschaft. Die Aussicht, gesund zu
bleiben, ist hierbei die grote Motivation.

Umsatz mit Fitness-Apps
(Mrd. EUR, weltweit).
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Quelle: Statista, LBBW Research

Die Optimierung von Kraft und Ausdauer,
ein Ausgleich im Alltag oder die Gewichts-
reduktion sind weitere oft genannte Mo-
tivationshilfen.

Markt fur Sportbekleidung und Sport-
artikel bietet Wachstumsperspektiven.

FUr Unternehmen aus der Sportartikel-
industrie bieten sich damit aussichtsrei-
che Perspektiven. Zwar ist die derzeit
schwache Konsumstimmung ein Damp-
fer. Doch langfristig betrachtet wird der
gesellschaftliche Trend hin zu mehr Be-
wegung die Nachfrage nach Sportbeklei-
dung und -artikeln weiter steigen lassen.
Nach einem Ausblick von McKinsey wird
der Markt fur Sportartikel bis zum Jahr
2025 auf 395 Mio. Euro wachsen. Das
entspricht einem durchschnittlichen jahr-
lichen Wachstum von 6,8 %, ausgehend
vom Jahr 2020.

Marktprognosen fur
Sportbekleidung (in Mrd. EUR).
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Mit dem gestiegenen Gesundheitsbe-
wusstsein nimmt auch die Bereitschaft zu,
sich bei der sportlichen Betatigung digita-
ler Hilfsmittel zu bedienen. Der weltweite
Umsatz mit Fitness-Apps wachst bestan-
dig. Derzeit wird der insgesamt noch jun-
ge Markt fur Fitness-Wearables und Apps
von Fusionen und Ubernahmen gepragt.
Insbesondere die groBen Sportartikelher-
steller konnen dadurch ihre eigene Markt-
position bei Fitness-Apps festigen.

Fitnesstrend beginstigt viele Unterneh-
men.

Neben den Produzenten von Sportar-
tikeln, Schuhen und Bekleidung gibt es
eine Reihe weiterer Unternehmen, die an
den Wachstumsaussichten der Branche
partizipieren konnen, so beispielsweise
Fitnessketten, Fahrradhersteller und die
Anbieter von Fitness-Apps und Weara-
bles. DarUber hinaus leisten auch klassi-
sche Industrien vielfaltige Beitrage rund
um den Erhalt der Gesundheit. Beispiel

Sportschuhe: Aus einem neuen Schaum-
stoff entwickelte der deutsche Chemie-
konzern BASF gemeinsam mit dem Sport-
artikelhersteller adidas Laufschuhe mit
speziellen Eigenschaften hinsichtlich Fe-
derung und Dampfung.

Sportartikelhersteller miUssen auf sich
veranderndes Marktumfeld reagieren.

Unternehmen, die das Marktpotenzial op-
timal nutzen wollen, mUssen ein Gespur
fur die Vorlieben der Verbraucher besit-
zen. Ebenso gilt es, flexibel zu sein und
neuen Einflussfaktoren Rechnung zu tra-
gen - angefangen von der Bedeutung des
Trends Athleisure Uber einen direkteren
Kundenkontakt und verandertes Marke-
ting bis hin zur Bereitschaft der Men-
schen, sich bei der sportlichen Betatigung
digitaler Hilfsmittel zu bedienen. Nur Un-
ternehmen, die auf ein sich veranderndes
Marktumfeld reagieren, werden zu den
Gewinnern im groRen Fitness-Trend ge-
horen.

Gesund leben.

5 O Mrd. Euro

GroRe des globalen
Marktes fur Sportschuhe

Wesentliche Trends fur die Sportartikelbranche in den nachsten Jahren.

(®)

Digital unterstutzte Fitness -
Tracking von Fitnessdaten und
Vernetzung der Angebote er-
moglicht ein gemeinschaftliches
Training aus der Ferne.

Athleisure - Die Grenzen zwischen
Arbeit und Freizeit verschwimmen
und die Akzeptanz fur bequeme
Kleidung in einem vormals eher
formellen Kontext steigt.

—
Marketing - Zunehmend digitales

Marketing Uber Einzelathleten/
Influencer, um Verbraucher auch

online zu erreichen.

Nachhaltigkeit - Steigendes
Umweltbewusstsein der Ver-
braucher erfordert die Einfuh-

rung nachhaltiger Produkte.

e NN

0 ==

Direct-to-Consumer (DtC) - Star-

kere Ausrichtung auf den direkten
Kundenkontakt Uber E-Commerce
oder eigene stationare Geschafte.

Quelle: LBBW Research

Lieferketten - KUrzere Nachfrage-
zyklen, E-Commerce und engere
DtC-Beziehungen erfordern agilere
Lieferketten.

LBBW Research | Gesund leben.
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Zu einer gesundheitsbewussten Lebensein-
stellung gehort neben ausreichend korper-
licher Betatigung auch eine ausgewogene
Ernahrung. Hierbei achten Verbraucher
nicht nur auf die Kalorien. Herkunft, In-
haltsstoffe und die Art der Erzeugung von
Nahrungsmitteln werden fur die Kaufent-
scheidung immer wichtiger. Doch der Ge-
schmack steht an erster Stelle - beim Essen
wie bei der Auswahl der Lebensmittel. Zu
diesem Ergebnis kommen die Umfragen fur
den Ernahrungsreport 2022 des Bundes-
ministeriums fur Ernahrung und Landwirt-
schaft (BMEL). Der jahrlich veroffentlichte
Report zeigt Ernahrungsgewohnheiten auf
und identifiziert Trends.

Was berucksichtigen Verbraucher bei ihrem Einkaufs-
und Ernahrungsverhalten? (Mehrfachnennung moglich).

Lebensmittel nach Ablauf des

Mindesthaltbarkeitsdatums auf [ 96 %
GenieBbarkeit prufen
Produkte mit weniger Verpackune | o1 %
saisonales Obst und Gemose |GGG ss %
regionale Produkte | 83 %
Nutzung eigener Verpackungen [ 74 %
weniger Fleisch essen | NN 67 %
Hulsenfrichte essen [N 47 %
Verzicht auf Auto [ 46 %
Laden, die auf nachhaltige Produkte I 3o
spezialisiert sind (z. B. Bioladen) °
Alternative zu tierischen Lebensmittein [N 36 %

Quelle: Ernahrungsreport 2022 - eine forsa-Studie im Auftrag des BMEL
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Gleich nach dem Geschmack (99 %) spielt
der Gesundheitsaspekt fur 89 % der rund
1.000 befragten BundesbUrger eine
wichtige Rolle beim Essen. Dies zeigt sich
auch bei der Frage, warum taglich Obst
und Gemuse verzehrt werden. Hier ga-
ben 95 % der Teilnehmer ,Gesundheit”
als mafgeblichen Grund an (Geschmack
99 %). Zudem lasst sich feststellen: Je al-
ter die Befragten, desto wichtiger wird
der Aspekt der Gesundheit.

Kriterien bei der Auswahl von Lebens-
mitteln.

Geht es darum, welche Produkte in den
Einkaufswagen wandern, ist der Ge-
schmack mit 93 % ebenfalls das ein-
flussreichste Kriterium. Eine mit 80 %
deutliche Mehrheit achtet zudem auf die
Tierhaltung. Ahnlich groRer Wert wird auf
den fairen Handel (76 %), eine umwelt-
und ressourcenschonende Produktion
(73 %) sowie die okologische Erzeugung
(72 %) gelegt. Immerhin 61 % der Befrag-
ten halten bei der Auswahl von Lebens-
mitteln nach Angeboten Ausschau, 47 %
achten darauf, dass es preiswert ist.

Angesichts der derzeit hohen Inflation
durfte die Preissensitivitat der Verbrau-
cher noch zunehmen. FUr Oktober 2022
meldete das Statistische Bundesamt einen
Anstieg der Lebensmittelpreise um 20 %
gegenUber dem Vorjahr. Der Einfluss der
finanziellen Moglichkeiten auf das Kon-
sumverhalten lie® sich schon wahrend
der Corona-Pandemie beobachten. Zeigte
der Bio-Markt hierzulande im Lockdown-
Jahr 2020 noch ein Uberdurchschnittli-
ches Wachstum von rund 22 %, lag es im



Jahr 2021 bei knapp 6 %. Eine denkbare
Erklarung fur diese Entwicklung: Wah-
rend der Lockdowns und im Homeoffice
konnten die Verbraucher weniger Frei-
zeitaktivitaten wie Kino, Konzert- oder
Restaurantbesuche in Anspruch nehmen.
Das auf diese Weise gesparte Geld wurde
u. a. fur hoherwertige Lebensmittel aus-
gegeben. Mit dem zunehmenden Wegfall
der Beschrankungen kehrten die Ver-
braucher wieder zur ,Vor-Corona-Bud-
getverteilung” zuruck.

Fur die im Rahmen des Trendreports Er-
nahrung 2022 befragten Ernahrungs-
profis ist die klimafreundliche und nach-
haltige Ernahrung eine der wichtigsten
Entwicklungen dieser Dekade. Knapp die
Halfte der mehr als 100 Experten sieht
zudem einen Trend weg vom Fleisch hin
zu deutlich mehr veganer und pflanzen-
basierter Ernahrung.

Strategieanpassungen bei Herstellern und
Handlern.

Unternehmen, die sich fruhzeitig auf die
Trends im Bereich Ernahrung einstellen,
konnen sich eine gute Position auf die-
sem interessanten Wachstumsmarkt ver-
schaffen. Der Fokus der Nahrungsmit-
telindustrie richtet sich mittlerweile auf
ernahrungsbewusste Flexitarier, die mehr
pflanzliche und weniger tierische Produk-
te konsumieren. Mit diesen Trendthemen
wurden bereits in den vergangenen Jah-

ren stetig Umsatzzuwachse erzielt. Zwi-
schen 2011 und 2021 hat sich der Umsatz
mit Bio-Lebensmitteln in Deutschland von
6,6 Mrd. Euro auf 15,9 Mrd. Euro mehr als
verdoppelt. Das durchschnittliche jahrli-
che Wachstum in den letzten zehn Jahren
lag bei 9,1 %. Aufgrund der zunehmenden
Etablierung veganer oder vegetarischer
Produkte konnte sich auch deren Umsatz
zwischen 2018 und 2020 auf 3,2 Mrd.
Euro nahezu verdoppeln.

Viele Firmen in der Nahrungsmittelindus-
trie haben den Trend zu gesunder Ernah-
rung erkannt und richten ihre Geschafts-
strategie darauf aus. Dies beinhaltet u. a.
den Verkauf nicht mehr zum Kernge-
schaft gehorender Konzernteile und den
Ausbau innovativer Produktsegmente.
Letzteres lasst sich beispielsweise durch
Investitionen in neue Produktkategorien
(gesundere Zusammensetzung, weniger
Zucker, Fett und Salz) oder die Akquisi-
tion erfolgreicher Start-ups umsetzen.

Ebenso wie bei der Sportbekleidung durf-
te die derzeitige Zuruckhaltung der Ver-
braucher infolge der angespannten wirt-
schaftlichen Situation auch im Bereich
Ernahrung einen temporar dampfenden
Effekt auf die Wachstumsperspektiven
haben. Der grundlegende Trend zu Bio-
Lebensmitteln und regionalen Produkten
sollte angesichts der gesunderen Lebens-
einstellung vieler Menschen jedoch wei-
terhin Bestand haben.

Umsatz mit Bio-Lebensmitteln in Deutschland (in Mrd. EUR).
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2011

2012 2013 2014 2015

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Quelle: Nielsen, GfK, BOLW, bioVista, BNN, Statista, LBBW Research

Gesund leben.

Trends in der Ernahrung:

Regionalitat und
Biolebensmittel

Vegane und pflanzenbasierte
Ernahrung

Nachhaltigkeit bzw. Nah-
rungsmittel aus nachhaltiger,
klimaschonender Produktion

Personalisierte Ernahrung

Fleischersatz
(In-vitro-Fleisch oder auf pflanzlicher
Basis)

Proteinalternativen
(Insekten/Algen)

Reduzierung von
Lebensmittelverlusten

Neue Verpackungslosungen

Low-Carb-Trend
(insbesondere weniger Zucker, Fett
und Salz)

Digitalisierung
(Verzahnung digitaler Prozesse vom
Acker bis zum Tellerrand)

Quelle: Verband fUr Ernahrung und
Diatetik (VFED), LBBW Research
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Wachstumsmarkt Arzneimittel.

Auch bei regelmaRiger sportlicher Beta-
tigung sowie dem taglichen Genuss von
frischem Obst und Gemuse lassen sich
Krankheiten nicht immer vermeiden.

Arzneimittel kénnen zu mehr Lebens-
qualitat beitragen.

Dank der Fortschritte in der Forschung
und Entwicklung neuer Medikamente las-
sen sich viele Krankheiten heute besser
therapieren als in der Vergangenheit. So

Die weltweit fUhrenden Therapiebereiche sind Onkologie
und Immunologie - ihre Bedeutung wird noch wachsen
(Erwartete weltweite Ausgaben fur einzelne Indikationen
in 2026).

onkologie NG /R 9-12 %
Immunologie CAGR 6-9 %
Antidiabetika CAGR 6-9 %
Neurologie CAGR 3-6 %
Antikoagulantien CAGR 8-11 %
Kardiovaskular CAGR 4-7 %
Atemwege CAGR 5-8 %
Schmerz CAGR 6-9 %
HIV-Virenschutzmittel CAGR 3-6 %
Antibakterielle Mittel CAGR 2-5 %
Gastrointestinal-Produkte [HEM CAGR 4-7 %
Ophthalmologie CAGR 3-6 %
Impfstoffe ex. COVID CAGR -1-2 %
Dermatologika CAGR 8-11%
Lipid-Regulatoren CAGR 5-8 %
Krankenhaus-Lésungen CAGR 2-5%
Anti-Ulkusmittel CAGR 1-4 %
Blutgerinnung CAGR 2-8 %

TCMEB CAGR -1-2 % [l Umsatz in Mrd. US-Dollar
Husten, Erkaltung, Grippe 8 CAGR -1-2 % B CAGR 2021 - 2026

Quellen: IQVIA, LBBW Research; CAGR (Compound Annual Growth Rate =
durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate)

LBBW Research | Gesund leben.

gibt es eine Vielzahl an Arzneimitteln, die
durch die Pravention, Linderung oder Hei-
lung von Krankheiten Anteil daran haben,
dass die Menschen mit zunehmendem
Alter ein aktives Leben in hoher Qualitat
genieBen konnen. Voraussetzung fur die-
se Fortschritte sind eine gute allgemeine
Gesundheitsvorsorge und der Zugang zu
medizinischer Versorgung. Ebenso essen-
tiell sind bezahlbare Arzneimittel. Allein
in Deutschland wurden 2021 rund 100
Mrd. Tabletten, Kapseln, Injektionen und
andere Arzneien an Patienten abgegeben.

Onkologie und Immunologie sind welt-
weit fOhrende Therapiebereiche.

Mit Blick auf die wachsende und alter
werdende Weltbevolkerung ist ein weite-
rer Anstieg des Bedarfs an Medikamenten
und Therapien in den kommenden Jahren
zu erwarten. Dies gilt insbesondere in der
Onkologie. Das Teilgebiet der Medizin, das
sich mit Tumoren befasst, ist der Thera-
piebereich mit den hochsten Ausgaben
und einem prognostizierten Wachstum
von 9 % - 12 % bis 2026. FUr den Bereich
Immunologie wird im gleichen Zeitraum
ein jahrliches Wachstum von 6 % - 9 %
erwartet. Damit sind Onkologie und Im-
munologie die weltweit fUhrenden The-
rapiebereiche, deren Bedeutung noch zu-
nehmen wird.

Weitere Gebiete mit hohen Ausgaben
sind die Diabetes-Behandlung sowie die
Neurologie. Auch einigen kleineren Indi-
kationsgebieten wie Blutgerinnungshem-
mern und Dermatologika wird ein starkes
Wachstum prognostiziert.
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Hbéheres Marktwachstum erwartet.

Der medizinische Fortschritt, aber auch
Preiserhohungen haben dafUr gesorgt,
dass der globale Arzneimittelmarkt in den
letzten 10 Jahren um rund 50 % auf ca.
1.400 Mrd. US-Dollar gewachsen ist. Trotz
der Corona-Pandemie wird erwartet, dass
die Arzneimittelausgaben aufgrund des
zusatzlichen Umsatzes mit Corona-Impf-
stoffen und -Therapeutika bis 2026 kumu-
lativ um 133 Mrd. US-Dollar hoher ausfal-
len werden als vor der Pandemie erwartet.
Allein die Ausgaben fur Corona-Impfstoffe
konnten sich bis 2026 auf 251 Mrd. US-
Dollar summieren. Damit wird der kumu-
lierte RUckgang von 175 Mrd. US-Dollar
der Ausgaben infolge der Corona-Pande-
mie bis zum Jahr 2026 mehr als ausgegli-
chen. Bis 2026 prognostiziert das LBBW
Research ausgehend vom Jahr 2021 ein
weiteres Wachstum des globalen Arznei-
mittelmarkts um rund 25 % auf dann etwa
1.800 Mrd. US-Dollar.

Angesichts steigender Gesundheitsausga-
ben gibt es jedoch nicht nur in Deutsch-
land Bestrebungen, die Pharmabranche
starker zur Kasse zu bitten. Zudem kénn-
ten Angebote aus dem Katalog der staat-
lichen Gesundheitsleistungen in Zukunft
als individuelle Gesundheitsleistungen
(IGeL) eingestuft werden. Dies wuirde zu-
kunftige Prognosen negativ beeinflussen.

Fur einige weitverbreitete Therapien
kommen inzwischen vermehrt Biosimi-
lars auf den Markt. Hierbei handelt es sich

Anzahl neuartiger Arznei-
wirkstoffe (gentechnisch oder
chemisch erzeugt).

70
60
50
40
30
20

10

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
- Mittelwert der letzten 20 Jahre (33)

Quelle: FDA, LBBW Research

um Nachahmerpraparate von biotechno-
logisch hergestellten Arzneimitteln. Auch
dies hat dampfende Auswirkungen auf
das Umsatzwachstum, die in den nachs-
ten Jahren besonders im Bereich der Im-
munologie zu spuren sein durften.

Starker Anstieg bei der Zulassung
von Medikamenten.

Trotz etwaiger bremsender Einflusse blei-
ben die Aussichten insgesamt positiv. Da-
fUr spricht auch die hohe Zahl neu zuge-
lassener Medikamente. Der Mittelwert fur
die Zulassung neuer Arzneien durch die
US-Arzneimittelbehorde FDA (Food and
Drug Administration) lag in den vergange-
nen 20 Jahren bei 33. In den Jahren 2017
bis 2021 bewegten sich die jahrlichen Zu-
lassungen neuartiger gentechnisch oder
chemisch erzeugter Arzneiwirkstoffe je-
doch deutlich oberhalb des langfristigen
Mittelwerts.

Die kommenden Jahre durften aufgrund
voller Pipelines an diese Entwicklung
anknupfen und ebenfalls starke Jahre
werden. Ein wesentlicher Anteil neuer
Medikamente entfallt auf die Onkologie,
Autoimmunerkrankungen und Praparate
gegen seltene Erkrankungen. Der Anteil
von Medikamenten, denen biologische
Wirkstoffe zugrunde liegen, wachst da-
bei seit Jahren. Gleichwohl werden auch
in Zukunft konventionelle Medikamente,
denen ein chemischer Herstellungspro-
zess zugrunde liegt, ihre Daseinsberech-
tigung behalten.

Prognose der weltweiten Arznei-
mittelausgaben (in Mrd. US-Dollar).
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~ 3-6 % Wachstum
wird fUr den globalen
Pharmamarkt bis
2025 prognostiziert.

~ 300 neue
US-Arzneimittel wer-
den in den nachsten
5 Jahren erwartet.

Auf ~ 300 Mrd. US-Dollar
soll sich der Umsatz

mit Krebsmedikamenten
bis 2026 erhohen.

Dampfende Faktoren

Bis zu 5 % Umsatz

durch die Corona-Pandemie

verloren einige Pharma-
konzerne 2020.

~ 170 Mrd. US-Dollar
sind zwischen 2021
und 2025 von Patent-
ablaufen bedroht.

~ 53 Billionen US-Dollar
weltweite Staatsver-

schuldung => evtl.
Sparanstrengungen.

LBBW Research | Gesund leben.



Gesund leben.

A B 5

ik -

Medizintechn

Innovati

als Trendbeschleuniger.

i l | Die groBten Volkskrankheiten konnen
heute immer besser therapiert werden.

Wesentlichen Anteil daran hat neben der

medikamentosen Behandlung, die meist

in der frohen Phase eines Krankheitsbilds

steht, auch die Medizintechnik. Beispiels-

weise kann die Endoskopie dabei helfen,

Kird. Eovo Darmkrebs Uberhaupt nicht erst entstehen

ZU lassen. Bei komplexen Operationen er-

umfasst der Markt for weitert die UnterstUtzung durch Roboter
Medizintechnik (Schat- die Moglichkeiten der Arzte und verbessert
zung fur Europa 2020) - gie Qualitat der Eingriffe.

Quelle: MedTech Europe,

nnovative Technologien erschlieBen viel-
LBBW Research Innovative Technologien erschlieGen vie

faltige neue Funktionen. So erlaubt es
die virtuelle Realitat den Medizinern, ihre

Umsatz deutsche Medizintechnik

(in Mrd. EUR).
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Quelle: Spectaris, Statistisches Bundesamt, LBBW Research
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Fahigkeiten in einer realistischen Ubungs-
umegebung zu trainieren.

Die rapide steigende Leistungsfahigkeit
und Bandbreite der Medizintechnik er-
moglicht es zugleich, Krankheitsbilder un-
glaublich effektiv zu behandeln. Techno-
logiebedingt schnell fallende Kosten, z.B.
bei Diagnostik und DNA-Sequenzierung,
erschlieBen fur breite Bevolkerungsschich-
ten komplett neue Diagnosetests und
Behandlungsmethoden. Dazu zahlen auch
bionische Systeme wie Horimplantate, die
bionische Hand, das bionische Bein, Herz-
klappenersatz oder ein Herzschrittmacher.
Der Funktionsumfang bionischer Prothesen
steigt mit den technologischen Fortschrit-
ten. Dies ermoglicht es Patienten, immer
weiter in die alte, bekannte Erfahrungs-
welt zuruckzukehren. Der weltweite Markt
fUr bionische Systeme durfte von 2021
bis 2026 um 8,3 % jahrlich wachsen und
2026 ein Volumen von 27,0 Mrd. US-Dol-
lar erreichen (2020: 16,6 Mrd. US-Dollar).
Der Weltmarkt fur Medizintechnik ins-
gesamt duUrfte ausgehend von 487 Mrd.
US-Dollar im Jahr 2020 bis 2030 auf ein
Gesamtvolumen von fast 800 Mrd. US-
Dollar anwachsen.

Wie innovativ und Know-how-intensiv
die Medizintechnik ist, reflektiert sich in
der hohen Zahl der angemeldeten Paten-
te im Vergleich zur absoluten GroBe der
Branche. Beispiel Deutschland: Wurden
2014 noch 708 Patente fur deutsche Me-
dizintechnik angemeldet, waren es 2021
mehr als doppelt so viele. Damit erreichte
Deutschland 2021 Platz 2 hinter den USA
mit 5.865 Patentanmeldungen.
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